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HOTARAREA NR. 66

(1) Avand 1n vedere solicitarea si formularul de autoevaluare inregistrate la Registratura ASE
cu nr. 4036/9.04.2026, iar la Comisia de etica universitara cu nr. 443/9.04.2026, privind acordarea
avizului de etica a cercetarii in vederea publicarii unui articol, intitulat ... in revista Journal of

Smart Tourism, apartinand ..., de la .... din cadrul Academiei de Studii Economice din Bucuresti,

(2)  Inbaza dispozitiilor art. 27 si a urmatoarelor din Regulamentul de organizare si functionare
a Comisiei de eticd universitara a Academiei de Studii Economice din Bucuresti, aprobat prin

Hotararea Senatului nr. 22/12.02.2025 (denumit in continuare "Regulament”),

Subcomisia de etica cercetarii din cadrul Comisiei de eticd universitard a
Academiei de Studii Economice din Bucuresti (ASE) a analizat solicitarea mai sus mentionata si
a constatat ca evaluarea cercetarii din punct de vedere al respectarii normelor etice, conform
art. 162 alin. (3) din Legea invatamantului superior nr. 199/2023, cu modificarile si completarile
ulterioare, respectiv art. 1 alin. (4) din Regulamentul-cadru privind organizarea si functionarea
comisiilor de eticd universitara, aprobat prin Ordinul ministrului educatiei nr. 6869/2024, este
necesara, intrucat cercetarea, implicit articolul ce va fi publicat, se intemeiaza pe un studiu care

implicd subiecti umani.

Pe baza documentelor transmise cu nr. 4036/9.04.2026, precum si a clarificarilor primite
la solicitarea Comisiei de eticd universitara prin adresa nr. 443/17.04.2026, asumate de catre
doctoranda, Subcomisia de etica cercetarii din cadrul Comisiei de etica universitard a Academiei
de Studii Economice din Bucuresti a concluzionat urméatoarele:

o derularea cercetarii s-a realizat din data de 05/12/2025 pana la data de 04/02/2026;
e printre obiectivele cercetarii supuse avizarii din partea Comisiei de etica universitara se
regasesc urmatoarele:

— compararea autenticitatii si credibilitatii percepute a imaginilor turistice generate de

inteligenta artificiala si a celor reale;



— examinarea modului in care aceste perceptii influenteaza intentiile de céldtorie ale
turistilor;

— investigarea rolului de mediere al autenticitatii in relatia dintre tipul de imagine si
intentiile de calatorie, pentru a oferi o intelegere mai nuantatd a mecanismelor
psihologice din spatele deciziilor turistice influentate de inteligenta artificiala;

metodologia cercetarii a presupus folosirea de instrumente precum experimentul online
(within-subjects), in care participantii au evaluat imagini turistice (cele reale vs. cele
generate de Al) folosind scale Likert, dar si interviuri semi-structurate cu operatori din
turism;

consimtamantul informat al participantilor la cercetare s-a obtinut in mod diferentiat, astfel:
pentru studiul online prin distribuire pe retelele sociale si grupuri academice, iar in cazul
interviurilor, prin acord scris inainte de participare;

participantii au fost informati, Tnainte de completarea chestionarului, cu privire la scopul
cercetarii, tipul datelor colectate, caracterul anonim al participarii si modul de utilizare a
rezultatelor. De asemenea, participantii au putut alege sa nu finalizeze chestionarul, sau sa
se retragad inainte de trimiterea raspunsurilor;

nu s-au colectat date cu caracter personal in mod direct si nu au fost solicitate informatii de
identificare directd (nume, adresd, CNP etc.), ci doar date sociodemografice generale, prin
formularul de tip experiment (categorii de varstd, persoane peste 18 ani, genul, studii
absolvite);

raspunsurile au fost colectate si analizate exclusiv in forma anonimd, prin intermediul
platformei Google Forms, fard activarea optiunilor de colectare a adreselor de email sau a
altor identificatori;

datele au fost stocate In cont securizat, protejat prin parold, iar accesul la acestea este limitat
exclusiv cercetdtorului. Rezultatele au fost analizate si raportate doar in formd agregata
(statisticd), fara posibilitatea identificarii respondentilor;

implicarea participantilor s-a limitat la furnizarea voluntard a rdspunsurilor, ei nefiind
implicati iIn mod direct In procesul de evaluare a datelor colectate, intrucat studiul presupune
completarea anonimd a unui chestionar online. Aceasta abordare este justificatd de
necesitatea mentinerii anonimatului si a obiectivitatii analizei datelor;

nu s-a realizat stocarea fizica (pe hartie) a datelor si nu s-au distribuit baze de date brute catre
alte persoane sau institutii. Nu va fi permisa reutilizarea datelor in scopuri comerciale si nu
vor fi folosite in moduri care ar putea conduce la identificarea participantilor;

la cerere, participantilor li s-a oferit posibilitatea de a avea acces la rezultatele generale ale
studiului (de exemplu, sub forma de raport sau sintezd), fara a fi dezvaluite raspunsuri

individuale;



e cercetarea s-a realizat Intr-un cadru strict stiintific, Tn care utilizarea si analiza imaginilor
generate de inteligenta artificiala s-a facut exclusiv in scop de investigare a efectelor
acestora. Interpretarea rezultatelor a fost realizatda critic, cu evidentierea limitarilor
metodologice, a posibilelor biaisuri cognitive si a riscurilor de influentare a perceptiilor
participantilor. Nu s-a urmadrit validarea sau promovarea continutului generat de IA, ci
evaluarea impactului acestuia;

e pentru reducerea riscului de dezinformare si pentru cresterea nivelului de constientizare,
cercetarea mentionatd propune un mecanism de etichetare a imaginilor generate de
inteligenta artificiald (TALS — sistem de etichetare graduald). Acesta presupune marcarea
vizuald a gradului de artificialitate al continutului, astfel incét participantii sa poata distinge

clar intre continut real si continut generat artificial.

In urma evaluarii conditiilor de cercetare in care va fi redactat articolul intitulat ..., avand ca
autoare pe ..., de la ... din cadrul Academiei de Studii Economice din Bucuresti, Subcomisia de
etica cercetdrii din cadrul Comisiei de eticd universitara a Academiei de Studii Economice din
Bucuresti nu constata abateri de la reglementarile etice general aplicabile, in sensul art. 162 alin
(3) din Legea nr. 199/2023 a invatamantului superior, cu modificarile si completarile ulterioare, si
decide sa aprobe fard mentiuni utilizarea datelor din cercetarea mentionatd anterior, eliberand, in
acest sens, avizul de eticd 1n limbile romana si engleza pentru activitatea de cercetare sub forma

unui articol, in vederea publicarii in revista Journal of Smart Tourism.

In contextul expus anterior, in temeiul dispozitiilor art. 30 alin. (5) din Regulament, cu

unanimitate de voturi pentru, Comisia de etica universitard a ASE,

HOTARASTE:

Art. 1. Aproba avizul de eticd a cercetarii nr. 457/24.04.2026 al Subcomisiei de etica cercetarii.
Art. 2. Avizul favorabil raméne valabil numai in conditiile respectarii conditiilor previzute de
proiect si declarate ca atare in solicitarea adresatd comisiei. Responsabilul activitatii de cercetare
trebuie sa raporteze eventualele modificari neprevazute in termen de 30 zile de la producerea lor,
in caz contrar Comisia de eticd universitara fiind indreptatita sa decida anularea avizului.

Art. 3. Prezenta hotdrare va fi comunicatd solicitantului si, spre stiintd, rectorului ASE si

Directiei Managementul Cercetarii si Inovarii.



Art. 4. In cazul in care solicitantul nu este de acord cu hotararea Comisiei de etica universitara, o
poate contesta, In termen de 30 de zile de la comunicare, la Consiliului National de Etica a

Cercetarii Stiintifice, Dezvoltarii Tehnologice si Inovarii.

Comisia de etica universitara a ASE

Avizat

Directia Juridica si Contencios Administrativ



